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Hl GLOSSAR

Kolloquium KQ
Pflicht P
Semesterwochenstunden SWS
Ubung U]
Vorlesung Vv
Vorlesung mit Ubung VU
Wahlpflicht W

Grundlage des vorliegenden Studienplans ist die Prifungsordnung der Universitdt Ho-
henheim fiir den Bachelor-Studiengang Kommunikationswissenschaft der Fakultat Wirt-
schafts- und Sozialwissenschaften vom 12.02.2019.

Diesen Studienplan finden Sie auch unter wiso.uni-hohenheim.de/studienplaene. In der
dort verdffentlichten pdf-Version kénnen Sie die Hyperlinks aktivieren, welche Sie in der
vorliegenden Druckfassung an der Unterstreichung erkennen.


https://www.uni-hohenheim.de/pruefungsordnung-kowi
http://wiso.uni-hohenheim.de/studienplaene

Il EINFUHRUNG IN DAS STUDIUM

Informationsméglichkeiten
Grundlegende Informationen Uber Studieninhalte, Studienaufbau, Studienablauf, Bewer-
bung und Prifungsangelegenheiten erhalten Studieninteressierte und Studierende im

Studieninformationszentrum (S1Z) oder bei der Zentralen Studienberatung (ZSB).

Uber die beruflichen Einsatzmdglichkeiten und alle Fragen rund um den Berufseinstieg
informiert und berat aulRerdem das CareerCenter Hohenheim (CCH).

Fur die Studienanfangerinnen und -anfanger finden allgemeine und studiengangspezi-
fische Einfiihrungsveranstaltungen statt. Die Termine werden durch die ZSB bekannt
gemacht. Die fachliche Studienberatung, insbesondere was Inhalte des Studiums und
Wahlméglichkeiten im Profilstudium betrifft, wird durch die Fachstudienberaterinnen und
-berater der Institute durchgefihrt. Informationen zu den einzelnen Profilbereichen finden
Sie auf der Website des Instituts fiir Kommunikationswissenschaft und auf den Webseiten
der jeweiligen Fachgebiete. Dort sind auch die Termine fir die Sprechzeiten der Professo-
rinnen und Professoren sowie der Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter zu erfahren.

Ziele des Bachelor-Studiums Kommunikationswissenschaft

Die Kommunikationswissenschaft beschaftigt sich mit allen Formen der Massenkommu-
nikation und der 6ffentlichen Individualkommunikation (zum Beispiel in Online-Foren, so-
zialen Netzwerken). Das Ziel des Bachelor-Studiengangs besteht darin, die Grundlagen
und Probleme von Medien und Kommunikation zu erkennen, sie darzustellen und mit
wissenschaftlichen Arbeitsmethoden zu analysieren und zu l6sen.

Die Ziele des Studiums bestehen...

* in dem Erwerb von Kenntnissen Uber Institutionen, Strukturen und Prozesse der &ffent-
lichen Kommunikation sowie der Einsicht in die komplexen kommunikativen, konomi-
schen und gesellschaftlichen Vorgange,

+in dem Erwerb von Kenntnissen Uber Strategien und Techniken sowie Formen und In-
halten von (massenmedialer) Kommunikation,

«in dem Erwerb von speziellen Kenntnissen Uber die Medien in der Gesellschaft, ihre
wirtschaftlichen und rechtlichen Grundlagen und politischen Funktionen.


https://www.uni-hohenheim.de/persoenlicher-wegweiser
https://www.uni-hohenheim.de/zsb-studierende
https://www.uni-hohenheim.de/cch
https://kowi.uni-hohenheim.de/fachstudienberatung
https://kowi.uni-hohenheim.de/fachstudienberatung
http://kowi.uni-hohenheim.de

Allgemeine Studienvoraussetzungen des Bachelor-Studiengangs

Voraussetzung fir die Aufnahme des Studiums ist neben den formalen Erfordernissen
(Hochschulreife usw.) das Interesse an Medien und Journalismus, Medienpolitik, Kommu-
nikationsforschung und -theorie sowie die Fahigkeit zum analytischen Denken und dem
damit verbundenen Einsatz quantitativer Methoden.

Wiinschenswert sind gute Kenntnisse der englischen Sprache. Es liegen zwar in ausrei-
chender Zahl deutschsprachige Lehrblicher vor; die umfassende Durchdringung kommu-
nikationswissenschaftlicher Fragestellungen wird jedoch ohne ausreichende Kenntnis der
englischen Sprache sehr erschwert.

Berufliche Perspektiven
Mit dem Studium eréffnen sich lhnen vielseitige Berufsfelder und Perspektiven rund um
Medien und Kommunikation.

¢ In Unternehmen, Organisationen, Verbdnden und Agenturen: Public Relations, Me-
dia Relations, Interne Kommunikation, Marketing, Social-Media-Management

* In Redaktionen und Medienunternehmen: Journalist/Redakteur (TV, Print, Horfunk,
online), Medienmanagement, Social-Media-Management, Community Management

¢ In Forschungsinstituten und Beratungsunternehmen: Angewandte Sozialforschung,
Markt- und Meinungsforschung, Unternehmens- und Politikberatung

Es ist von Vorteil, bereits friih praktische Erfahrungen in den angestrebten Berufsberei-
chen zu sammeln. Deswegen ist ein dem Studienziel dienendes Praktikum im Umfang
von 12 Wochen Teil der Studienanforderungen. Dieses kann vor oder begleitend zum
Studium erbracht werden.

Weiterfiihrender Master-Studiengang

An der Universitadt Hohenheim wird ab dem Wintersemester 2019/20 ein viersemestri-
ger Master-Studiengang angeboten, der vertiefende kommunikationswissenschaftliche
Grundlagen, Methoden und Anwendungsbereiche vermittelt:

» Master of Arts Kommunikationsmanagement & -analyse


https://www.uni-hohenheim.de/kommunikationsmanagement-und-analyse-master-studium

Hl ALLGEMEINE INFORMATIONEN ZUM STUDIUM

Studien- und Prifungsplan

Der Studienplan erlautert die Prifungsordnung. Fiir einen erfolgreichen Studienverlauf ist
die Kenntnis und Einhaltung der Regelungen der Priifungsordnung zwingend erforderlich!
Der vorliegende Studienplan soll Ihnen auf Grundlage der Priifungsordnung die Planung
Ihres individuellen Studienverlaufs erleichtern. Diese Planung dient als Grundlage fiir den
personlichen Studien- und Prifungsplan, der unter Berticksichtigung der in der Prifungs-

ordnung genannten Vorgaben und Fristen von lhnen erstellt werden kann.

Leistungspunkte

Die Bewertung der Prifungsleistungen ist nach den Vorgaben des European Credit
Transfer System (ECTS) europaweit vereinheitlicht. Im Bachelor-Studium erwerben Sie
insgesamt 180 ECTS-Credits (nachfolgend zur besseren Lesbarkeit als Credits bezeich-
net). Das Studium ist so aufgebaut, dass Sie pro Semester 30 Credits (entspricht funf
Modulen) studieren kénnen. Das Arbeitspensum (Workload) eines Hohenheimer Bache-
lor-Moduls ist in der Regel auf 6 Credits ausgerichtet. Jedem Credit liegen 30 Stunden an
Arbeitsaufwand zugrunde. Der Workload umfasst die Prasenzzeiten (Teilnahme an Lehr-
veranstaltungen und Ablegen von Priifungen), die Zeiten fir die Vor- und Nachbereitung

der Veranstaltungen sowie die Prifungsvorbereitung

Module

Das Bachelor-Studium ist auf eine Regelstudienzeit von sechs Fachsemestern ausgelegt
und modular aufgebaut. In jedem Semester absolvieren Sie Module im Umfang von 30
Credits. Dies entspricht in der Regel fiinf Modulen. Ein Modul kann aus einer oder mehre-
ren Lehrveranstaltungen bestehen. Lehrformen der Veranstaltungen sind z.B. Vorlesun-
gen, Seminare, Ubungen, Projekte. Die Lehrveranstaltungen eines Moduls finden in der

Regel innerhalb eines Semesters statt.

Modulkatalolg

Der Modulkatalog informiert ausfuhrlich tUber die Inhalte der Module (Modulname,
Modulverantwortliche/r, Lehrveranstaltungen, Studieninhalte, Lernziele etc.). Den aktuel-

len Modulkatalog finden Sie auf der Website der Universitat Hohenheim unter:
www.uni-hohenheim.de/modulkatalog


https://www.uni-hohenheim.de/pruefungsordnung-kowi
http://www.uni-hohenheim.de/modulkatalog

Modulkennung

Jedem Modul und jeder Lehrveranstaltung ist ein Modulcode zugeordnet. Die ersten vier
Ziffern der Modulkennung bezeichnen das Institut und das Fachgebiet des/der Modulver-
antwortlichen. Die folgenden drei Ziffern bezeichnen die Art des Moduls und den relevan-
ten Studienabschnitt sowie die dazugehérenden Lehrveranstaltungen:

1100-000 = Institutsnummer
0001-000 = Fachgebiet eines Institutes (01 - 99 mdglich)
0000-010 = Modulkennzeichnung:
010 - 200 Pflichtmodule der Bachelor-Studiengange
210 - 400 Wahlpflicht- und Wahlmodule der Bachelor-Studiengéange
0000-011 = Lehrveranstaltung 1 eines Moduls (1 - 9 Lehrveranstaltungen mdglich)

Anerkennung von im Ausland erbrachten Leistungen

Leistungen, die an einer Hochschule im Ausland erbracht wurden, kénnen anerkannt wer-
den, wenn Sie in Art, Umfang und Anspruch mit Leistungen der Universitdt Hohenheim
gleichwertig sind. Zu Ihrer eigenen Planungssicherheit empfehlen wir Ihnen, vor der Ab-
reise zu klaren, welche Leistungen aus dem Ausland in Hohenheim anerkannt werden
kdénnen. Hierfur empfehlen wir Ihnen das direkte Gesprach mit der Fachstudienberatung.

Flexible Studiengestaltung

Die Website der Flexiblen Studiengestaltung gibt Ihnen einen Uberblick (iber vorhande-
ne Flexibilisierungsmoglichkeiten in den Studiengangen der Universitadt Hohenheim. Sie
finden hier Erstinformationen, Ansprechpartner sowie weiterfihrende Links. Die Website
unterstltzt Sie dabei, das Studium eigenverantwortlich Ihrer persdnlichen Situation an-
zupassen.


https://kowi.uni-hohenheim.de/fachstudienberatung
https://uni-hohenheim.de/flexible-studiengestaltung

Im Studium

Erstinformationen rund um das Studium
Studieninformationszentrum - SIZ

Studien- und Priifungsorganisation

* Informationen rund um die Studienverwaltung: Studiensekretariat
* Informationen rund um die Priifungsorganisation: Prifungsamt

* Informationen zu Abschlussarbeiten: Fachstudienberatung

Beratung im Studienverlauf

* Beratung zum Studium: Fachstudienberatung

* Beratung bei Schwierigkeiten im Studienverlauf: Zentrale Studienberatung

* Beratung zur Berufsorientierung und Profilbildung: CareerCenter Hohenheim

* Informationen zur Studienfinanzierung
* Informationen zum Wohnen: Geschéftsstelle fiir Sport, Musik und Wohnen

Veranstaltungsprogramm zu Schliissel- und Zusatzkompetenzen: E.I. T.-Programm

Studienabschluss

« Orientierungsberatung und Bewerbungscoaching zum Berufseinstieg: CareerCenter
Hohenheim

* Infoveranstaltungen zu den Master-Studiengéngen: Fachstudienberatung

Internationales

Aufenthalte im Ausland fir Hohenheimer Studierende - Outgoings

* Informationen zu Aufenthalten im Ausland: Akademisches Auslandsamt

» Gruppenberatungen: Akademisches Auslandsamt

* Informationen zur Anerkennung von Prifungsleistungen aus dem Ausland: Fachstudi-

enberatung

Sprachen lernen: Sprachenzentrum

Weitere Beratungsangebote finden Sie unter WEGWEISER Beratung.


https://www.uni-hohenheim.de/persoenlicher-wegweiser
https://www.uni-hohenheim.de/studienverwaltung
https://www.uni-hohenheim.de/pruefung
https://kowi.uni-hohenheim.de/fachstudienberatung
https://kowi.uni-hohenheim.de/fachstudienberatung
https://www.uni-hohenheim.de/zsb-studierende
https://www.uni-hohenheim.de/cch
https://www.uni-hohenheim.de/finanzierung
https://www.uni-hohenheim.de/geschaeftsstelle-sport-musik-wohnen
https://www.uni-hohenheim.de/weiterbildung
https://www.uni-hohenheim.de/cch
https://www.uni-hohenheim.de/cch
https://kowi.uni-hohenheim.de/fachstudienberatung
https://www.uni-hohenheim.de/auslandsaufenthalte
https://www.uni-hohenheim.de/auslandsaufenthalte
https://kowi.uni-hohenheim.de/auslandsaufenthalt
https://kowi.uni-hohenheim.de/auslandsaufenthalt
https://spraz.uni-hohenheim.de/startseite
https://www.uni-hohenheim.de/wegweiser-beratung

Kontakte

Zentrale Studienberatung (ZSB)
Telefon: 0711-459-22064
Telefonsprechstunde: Mo, Do 10-12 Uhr und Di 14-16 Uhr

E-Mail: zsb@uni-hohenheim.de

Priifungsamt

Telefon: 0711-459-Durchwahl
Frau Kirschner 24058
Frau Koukal 24441
Frau Mack 23321
Frau Renner 22472
Frau Schard 23994

E-Mail: pa-wiwi@verwaltung.uni-hohenheim.de
Offnungszeiten: Mo, Di, Do, Fr 9-10 Uhr und Mi 14-15:30 Uhr

Studiensekretariat
Telefon: 0711-459-22015
E-Mail: studsek@verwaltung.uni-hohenheim.de

Fachstudienberatung und Studiengangkoordination
Telefon: 0711-459-24474
E-Mail: kowi-bachelor@uni-hohenheim.de
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Il AUFBAU DES STUDIUMS

Der Bachelor-Studiengang Kommunikationswissenschaft hat eine Regelstudienzeit von
sechs Fachsemestern und gliedert sich in ein Grund- und ein Profilstudium.

Im 1. bis zum 3. Semester (Grundstudium) werden in erster Linie die Grundlagen der
Kommunikationswissenschaft vermittelt. Sie bekommen einen Einblick in wichtige For-
schungs- und Praxisfelder wie etwa die Medienwirkungsforschung, die Journalistik und die
Public Relations. Einen besonderen Stellenwert haben die Methoden und Auswertungs-
verfahren der empirischen Sozialforschung. Sie werden in Grundlagenveranstaltungen
vermittelt und in praxisorientierten Methodenprojekten auch direkt angewandt. Daruber
hinaus erwerben Sie Praxis- und Schliisselkompetenzen und erhalten in der Ringvorle-
sung Kommunikationsberufe einen Einblick in die Vielfalt méglicher Berufsfelder. Zugleich
kénnen Sie dort erste Kontakte zu Berufspraktikern knuipfen.

Wahrend des 4. bis 6. Semesters (Profilstudium) setzen Sie individuelle Schwerpunkte.
Sie wahlen zwei der folgenden fiinf kommunikationswissenschaftlichen Profilbereiche:

» Markt- und Mediaforschung

* Politische Kommunikation

* Soziologie und Sozialpsychologie der Kommunikation

* Medienpsychologie

* Onlinekommunikation

Sie vertiefen zudem |hre Kenntnisse in Wirtschaftswissenschaften und/oder Politikwis-
senschaft. Dafiir wahlen Sie drei Module aus einem vielfaltigen Angebot aus.

Darilber hinaus scharfen Sie lhr Profil im freien Wahlbereich, der zwei Module umfasst.

Sie kénnen im freien Wahlbereich...

» Angebote frei aus den Modulen der Fakultat fur Wirtschafts- und Sozialwissenschaften
belegen sowie

* universitatseigene Angebote zu Sprachen oder Soft Skills (F.I.T.-Kurse) oder

* Module aus dem Ausland anerkennen lassen.

Zum Studium gehort nicht zuletzt ein dreimonatiges, studienbegleitendes Praktikum.

Mit der Bachelor-Arbeit und dem begleitenden Kolloquium schlieRen Sie das Studium ab.



Grundstudium

Profilstudium
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Einflhrung in
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Einfihrung in
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6 Credits
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Hl PRUFUNGSANFORDERUNGEN

Fir einen erfolgreichen Studienverlauf ist die Kenntnis und die Einhaltung der Regelun-
gen der Priifungsordnung zwingend erforderlich.

Zulassung zu Priifungsleistungen

Zu Prifungsleistungen des Grundstudiums kann nur zugelassen werden, wer unter an-

derem

» mindestens fur das Semester, in dem die Prifung stattfindet, in diesem Studiengang an
der Universitat Hohenheim immatrikuliert ist,

« im gleichen oder einem fachlich ahnlichen Studiengang der Universitdt Hohenheim oder
einem Studiengang, dessen Facher mit dem an der Universitdt Hohenheim vergleichbar
sind, immatrikuliert ist,

* sich weder in einem Prifungsverfahren befindet,

* noch eine Orientierungspriifung, eine Vorprifung, eine Bachelor-Prifung, eine Diplom-
Vorpriifung, eine Diplompriifung oder eine vergleichbare Prifung endgiiltig nicht bestan-
den hat,

* noch den Prifungsanspruch verloren hat.

Zu Prufungsleistungen des Profilstudiums kann nur zugelassen werden, wer (zusatzlich
zu den oben genannten Voraussetzungen) die Orientierungsprifung bestanden hat.

Die Prufungen finden im Anschluss an die Vorlesungsperiode bzw. vor Beginn der nachs-
ten Vorlesungsperiode statt. Die Vorlesungsperiode im Wintersemester beginnt in der
Regel Mitte Oktober und endet Ende Januar/Anfang Februar. Die Vorlesungsperiode im
Sommersemester beginnt in der Regel Mitte April und endet in der zweiten Juli-Halfte. Die
Anmeldung zu Prifungsleistungen erfolgt Gber das Prifungsamt wahrend des (vom Prii-
fungsamt festgelegten) Anmeldezeitraums. Die Termine sind unter www.uni-hohenheim.

de/pruefung oder iber HohCampus verfugbar.

Wiederholung von Modulpriifungen

Prifungsleistungen kdnnen grundsatzlich zweimal wiederholt werden. Wer die Priifungen
einschlieRlich der Wiederholungspriifungen nicht fristgerecht besteht, verliert den Pri-
fungsanspruch.


http://www.uni-hohenheim.de/pruefung
https://hohcampus.verw.uni-hohenheim.de
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Orientierungspriifung

Die Orientierungsprifung wird studienbegleitend abgelegt. Sie hat bestanden, wer bis
zum Ende des dritten Fachsemesters 42 Credits durch Modulleistungen in Pflichtmodulen
erreicht hat (Nicht beriicksichtigt werden: Einflihrung in das Medienrecht, Praktikum, Ak-
tuelle Fragestellungen der Kommunikationswissenschaft und Bachelor-Arbeit).

Mit der Orientierungsprifung soll friihzeitig festgestellt werden, ob die Anfangsleistungen
im Studium des gewahlten Studiengangs eine Fortsetzung des Studiums mit dem Ziel,
zunachst das Grundstudium erfolgreich abzulegen, angeraten erscheinen lassen. Die Ori-
entierungsprifung soll bis zum Ende des dritten Semesters abgelegt sein. Wer diese Frist
Uberschreitet, erhalt einen schriftlichen Hinweis mit dem drohenden Verlust des Priifungs-
anspruchs nach dem dritten Semester.

Zusatzmodule

Die Studierenden kdnnen — soweit Kapazitatsbeschrankungen dies nicht verhindern — Zu-
satzmodule aus dem Angebot der Bachelor-Studiengénge der Fakultat Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften oder anderer Bachelor-Studiengange der Universitat Hohenheim
absolvieren. Diese Zusatzmodule werden auf Antrag im Zeugnis ausgewiesen, gehen
aber nicht in die Gesamtbewertung des Profilstudiums und der Bachelor-Prifung ein.

Bachelor-Arbeit
Zur Bachelor-Arbeit kann nur zugelassen werden, wer 108 Credits erreicht hat. Die Be-
arbeitungszeit der Bachelor-Arbeit betragt maximal drei Monate ab dem Vergabetermin.

Endfrist fur die Bachelor-Priifung

Bis zum Ende der Regelstudienzeit von sechs Semestern soll die/der Studierende alle
Modulprifungen des Studiengangs einschlief3lich der Bachelor-Arbeit erfolgreich erbracht
haben. Wer die Bachelor-Priifung nicht bis zum Ende des letzten Priifungszeitraumes
des neunten Fachsemesters bestanden hat, verliert den Priifungsanspruch, es sei denn,
die Fristliberschreitung ist von der zu priifenden Person nicht zu vertreten. Als nicht zu
vertreten gilt insbesondere die Inanspruchnahme der Schutzfristen nach § 29. Uber eine
eventuelle Fristverlangerung entscheidet der zusténdige Prifungsausschuss auf Antrag
des/der Studierenden.
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Il HUMBOLDT RELOADED

Humboldt reloaded méchte Studierende von Beginn an fiir die Wissenschaft begeistern.
Das preisgekronte Projekt ,Humboldt reloaded® der Universitdt Hohenheim ermdglicht
dies durch forschungsnahes Lernen bereits ab dem Grundstudium. Studierende arbeiten
in kleinen Teams an Forschungsfragen und werden dabei optimal betreut. Neben der rei-
nen Wissensvermittlung férdern Lehrende mit aktivierenden Arbeits- und Lehrmethoden
die Uiberfachlichen Handlungs- und Gestaltungskompetenzen der Studierenden. Es kann
an mehreren Projekten mitgewirkt werden.

Jedes Projekt kann nur einmal angerechnet werden. Humboldt reloaded-Projekte kdnnen
innerhalb des freien Wahlbereichs belegt werden oder anstelle des Moduls ,Schliissel-
kompetenz®.

Die aktuell angebotenen Humbold reloaded-Projekte finden Sie unter: humboldt-reloaded.
uni-hohenheim.de/hr-projekte


http://humboldt-reloaded.uni-hohenheim.de/hr-projekte
http://humboldt-reloaded.uni-hohenheim.de/hr-projekte
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I FREIER WAHLBEREICH

Im flnften und sechsten Semester belegen Sie den freien Wahlbereich. Hier kdnnen Sie
zwei Module frei auswahlen.

Dabei haben Sie zwei Moglichkeiten:

1. Moglichkeit: Sie belegen ein freies Wahimodul

Sie wahlen aus dem aktuellen Vorlesungsangebot der Fakultat Wirtschafts- und Sozial-
wissenschaften ein Modul aus, welches Sie belegen mdchten. Somit ist auch die Wahl
von Modulen aus den Bachelor-Studiengangen Wirtschaftswissenschaften, Wirtschaftsin-
formatik und Wirtschaftspadagogik moglich. Dabei kann es sich sowohl um Grundlagen-
als auch Profilmodule unterschiedlicher Facher handeln. Grundsatzlich sind alle Module
wahlbar, allerdings sind die Voraussetzungen zu den Modulen, die im Modulkatalog be-
schrieben sind, zu beachten.

Die Anmeldung zur Pifung erfolgt in HohCampus.

2. Moglichkeit: Sie belegen verschiedene Kurse im Portfoliomodul

Folgende Kurse kénnen im Rahmen des Portfoliomoduls absolviert werden:

* Humboldt reloaded-Projekte

« Sprachkurse des Sprachenzentrums der Universitadt Hohenheim

+im Ausland erbrache Leistungen, die zum Studienprogramm der Kommunikationswis-
senschaft passen

* F.I.T.-Seminare

Die Kurse missen insgesamt 6 Credits betragen, um angerechnet werden zu kénnen.
Sind alle Kurse benotet, ergibt sich daraus das benotete Portfoliomodul, sobald einer der
Kurse unbenotet ist, ergibt sich automatisch ein unbenotetes Portfoliomodul.

Die Verbuchung der Leistung im Portfoliomodul erfolgt Gber die Studiengangkoordination
mit einem Anrechnungsformular. Wenn alle benétigten Leistungen erbracht sind, melden
Sie in Studium online das benotete Portfoliomodul bzw. das unbenotete Portfoliomodul
an. Die Anmeldung ist jederzeit moglich, sie ist verbindlich und kann nicht mehr storniert
werden.

Bitte beachten Sie aulRerdem, dass das Datum der Leistungserbringung gleichzeitig das
Datum des Eingangs des Formulars bei der Studiengangkoordination ist.


https://www.uni-hohenheim.de/118129%3Flsflogin%3D1
https://kowi.uni-hohenheim.de/fachstudienberatung
https://kowi.uni-hohenheim.de/fileadmin/einrichtungen/institut-kowi/Dokumente/Formular_Portfoliomodul_KoWis.pdf

Hl SEMESTERUBERSICHT

Modulcode |Modultitel Verb. |Lehrveranstaltung Art Credits
5407-020 Einflihrung in die Kommunikationswissenschaft Einflihrung in die Kommunikationswissenschaft vU 3 6
5403-020 Einfihrung in die Medienwirkungsforschung P |Einflhrung in die Medienwirkungsforschung VU 3 6
5402-020 Einflhrung in die Journalistik P |Einflhrung in die Journalistik VU 3 6
6674-010 Einflihrung in die Politikwissenschaft P |Einflhrung in das politische System der BRD vU 3 6
5406-220 EinfUhrung in die Forschungsmethoden P |EinfUhrung in die Forschungsmethoden vU 3 6
SUMME 15 30
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Modulcode |Modultitel Verb. |Lehrveranstaltung Art | SWS Credits

5405-120 Elnfghrung in die Zeitgeschichte des deutschen = Elnfghrung in die Zeitgeschichte des deutschen VU 3 6
Mediensystems Mediensystems

5401-100 Einflhrung in wissenschaftliches Arbeiten und p Einflhrung in wissenschaftliches Arbeiten und VU 9 6
Datenauswertung Datenauswertung

5405-110 Forschungsmethoden: Projekt P |Forschungsmethoden: Projekt V]

5407-090 EinfUhrung in die Public Relations P [Einfihrung in die Public Relations VU

5407-100 EinfUhrung in das Medienrecht P |Medienrecht VU 2

SUMME 13 30

Ll



Modulcode |Modultitel Verb. |Lehrveranstaltung Art | SWS Credits
SO0 ommnikaton P aritkommuniaton Vol 3| e
5407-150 Ringvorlesung Kommunikationsberufe P |Ringvorlesung Kommunikationsberufe \% 2 6
5407-160 Praxis- und Schliisselkompetenzen " W |siehe Modulkaltalog u 2 6
5000-340 Projektseminar Humboldt Reloaded " W |Projektseminar Humboldt Reloaded S 2 6
5405-160 Datenauswertung: Vertiefung P |Datenauswertung: Vertiefung V] 3 6
Vertiefung Wirtschaftswissenschaften/Politikwissenschaft 1 VU 2 6
SUMME 12 30

" sie belegen entweder das Modul "Praxis- und Schliisselkompetenzen" oder das Modul "Projektseminar Humboldt Reloaded".

8l



Modulcode |Modultitel Verb. |Lehrveranstaltung Art | SWS Credits
5401-220 Computational Social Sciences P |Computational Social Sciences Vv 2 6
Freies Wahimodul " W |siehe Modulkatalog - - 6
5000-320 Benotetes Portfoliomodul " W |siehe Modulkatalog - - 6
5000-280  |Unbenotetes Portfoliomodul W |siehe Modulkatalog - |- 6
Profilbereich 1 - Teil 1 vU 2 6
Profilbereich 2 — Teil 1 VU 2 6
Vertiefung Wirtschaftswissenschaften/Politikwissenschaft 2 VU 2 6
SUMME 30

Y sie belegen entweder ein freies Wahimodul oder lassen sich ein benotetes oder unbenotetes Portfoliomodul anerkennen.

6L



Modulcode |Modultitel Verb. |Lehrveranstaltung Art |SWS Credits

5400-210  |Praktikum P - - - 18"
Freies Wahimodul " W [siehe Modulkatalog - - 6
5000-320  |Benotetes Portfoliomodul W  [siehe Modulkatalog - - 6
5000-280 Unbenotetes Portfoliomodul W |siehe Modulkatalog - - 6
Profilbereich 1 — Teil 2 VU 2 6
Profilbereich 2 — Teil 2 VU 2 6
Vertiefung Wirtschaftswissenschaften/Politikwissenschaft 3 \ 2 6

SUMME 30

" sie belegen entweder ein freies Wahlmodul oder lassen sich ein benotetes oder unbenotetes Portfoliomodul anerkennen.

) Fiir das Praktikum erhalten Sie insgesamt 18 Credits, es umfasst drei Monate und ist wahrend des Studiums bis zum Ende des Studiums zu absolvieren.
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Modulcode |Modultitel Verb. |Lehrveranstaltung Art |SWS Credits

5400-210 Praktikum P - - - 18"

5400-210 Praktikum P — - — 18"

5400-360  |/\Kiuelle Fragestellungen der p |Aktuelle Fragestellungen der KQ ] 6
Kommunikationswissenschaft Kommunikationswissenschaft

5400-340 Bachelor-Arbeit P |- - - 12

SUMME 30

‘) Fiir das Praktikum erhalten Sie insgesamt 18 Credits, es umfasst drei Monate und ist wahrend des Studiums bis zum Ende des Studiums zu absolvieren.

14



Il FACHUBERSICHTEN GRUNDSTUDIUM

Grundlagen

Modulcode |Modultitel Verb. Se:ln’::zrel.r Lehrveranstaltung Art |SWS Credits
5407-020 EinfUhrung in die Kommunikationswissenschaft P 1. Einfiihrung in die Kommunikationswissenschaft | VU 3 6
5403-020 EinfUhrung in die Medienwirkungsforschung P 1. Einflhrung in die Medienwirkungsforschung vU 3 6
5402-020 Einflhrung in die Journalistik P 1. Einflhrung in die Journalistik vU 3 6
6674-010 Einflhrung in die Politikwissenschaft P 1. Einflhrung in das politische System der BRD VU 3 6
5405-120 'I\E/Iig;(ijgrr‘tér;gtzm(ge Zeitgeschichte des deutschen P 5 'I\Elli;fjti]grr]:;gs;trmd;e Zeitgeschichte des deutschen VU 3 6
5407-090 EinfUhrung in die Public Relations P Einfihrung in die Public Relations VU

5407-100 EinfUhrung in das Medienrecht P Medienrecht \%

P | o [oeng b edenotonarie e CHENE
5407-150 Ringvorlesung Kommunikationsberufe P Ringvorlesung Kommunikationsberufe \%

5407-160 Praxis- und Schliisselkompetenzen WP siehe Modulkatalog V]

SUMME 27 60

(44



Methoden

Modulcode |Modultitel Verb. ;:nf;:?el} Lehrveranstaltung Art |SWS Credits
5406-220 Einflhrung in die Forschungsmethoden P 1. Einfihrung in die Forschungsmethoden VU 3 6
5401-100 g:tf::;tgsv |er:t \L/Jv:]sgsenschaﬂliches Arbeiten und P 2 E:tf::artzsv E|3nrt \Lllvr:sgsenschaftliches Arbeiten und VU 2 6
5405-110 Forschungsmethoden: Projekt 2. Forschungsmethoden: Projekt U 6
5405-160 Datenauswertung: Vertiefung Datenauswertung: Vertiefung §] 6
5401-220 Computational Social Sciences P 4. Computational Social Sciences \% 2 6
SUMME 13 30

€c



Il FACHUBERSICHTEN PROFILSTUDIUM

Profilbereich Markt- und Mediaforschung

(verantwortlich: Prof. Dr. Jens Vogelgesang)

Modulcode | Modultitel Verb. empfohl. Lehrveranstaltung At |SWS Credits
Semester
5401210 | rofilbereich: _ w 4. Markt- und Mediaforschung Teil 1 VU 2 6
Markt- und Mediaforschung Teil 1
s401-270 | Frofilbersich: _ w 5, Markt- und Mediaforschung Teil 2 U 2 6
Markt- und Mediaforschung Teil 2
SUMME 4 12

ve



Profilbereich Politische Kommunikation

(verantwortlich: Prof. Dr. Frank Brettschneider)

empfohl.

Modulcode | Modultitel Verb. Semester Lehrveranstaltung At |SWS Credits
5403-210 Profilbereich: Politische Kommunikation Teil 1 w 4. Politische Kommunikation Teil 1 vU 2 6
5403-270 Profilbereich: Politische Kommunikation Teil 2 w 5. Politische Kommunikation Teil 2 9] 6
SUMME 12

°T4



Profilbereich Soziologie und Sozialpsychologie der Kommunikation

(verantwortlich: Prof. Dr. Bertram Scheufele)

Modulcode | Modultitel Verb. empfohl. Lehrveranstaltung At |SWS Credits
Semester
5405-230 Proﬁlberemh: SoIZ|o|og|e und o . W 4 Sozmlogl'e ur'1d Soz'lalpsychologle der VU 2 6
Sozialpsychologie der Kommunikation Teil 1 Kommunikation Teil 1
5405-290 Proﬂlberelch: SoIZ|oIog|e und o . W 5 Sozmloglfe ur.1d Soz'lalpsychologle der U P 6
Sozialpsychologie der Kommunikation Teil 2 Kommunikation Teil 2
4 12

SUMME

92



Profilbereich Medienpsychologie

(verantwortlich: Prof. Dr. Sabine Trepte)

Modulcode |Modultitel Verb ;;nrszzz'r Lehrveranstaltung Art [SWS Credits
5406-220 Profilbereich: Medienpsychologie Teil 1 w 4. Medienpsychologie Teil 1 VU 6
5406-290 Profilbereich: Medienpsychologie Teil 2 W 5. Medienpsychologie Teil 2 V] 6
SUMME 12

Lz



Profilbereich Onlinekommunikation

(verantwortlich: Prof. Dr. Wolfgang Schweiger)

empfohl.

Modulcode |Modultitel Verb Semester Lehrveranstaltung Art [SWS Credits
5407-220 Profilbereich: Onlinekommunikation Teil 1 w 4. Onlinekommunikation Teil 1 vU 6
5407-280 Profilbereich: Onlinekommunikation Teil 2 w 5. Onlinekommunikation Teil 2 U 6
SUMME 12

8¢



Vertiefung Wirtschaftswissenschaften/Politikwissenschaft

(verantwortlich: Prof. Dr. Wolfgang Schweiger)

Modulcode |Modultitel Verb. empfohl. Lehrveranstaltung Art [SWS Credits
Semester

6674-210 Vertiefung PoI|t|kW|s_sensc_h_aﬂ: Einflhrung in die W a Eln_fl_Jhrung in die Analyse und Vergleich v 2 6
Analyse und Vergleich politischer Systeme politischer Systeme

g675-210 | vertiefung Politikwissenschaft: Einflibrung in die| -, 4. Einfiihrung in die Politische Theorie v 2 6
Politische Theorie

g676-270 | ertiefung Politikwissenschatft: Einflihrung in die| 3/5.  |Einfihrung in die Internationalen Beziehungen | V 2 6
Internationalen Beziehungen

5701-220 Marketing-Management w Marketing-Management vU 3 6

5407-220 Dienstleistungs- und Beziehungsmarketing w Dienstleistungs- und Beziehungsmarketing vU 3 6

5707-220 Nachhaltigkeitsmanagement w Grundlagen des Nachhaltigkeitsmanagement VU 3 6

5702-310 Management von Dienstleistungsunternehmen w 3./5. Management von Dienstleistungsunternehmen vU 3 6

5604-320 Wirtschaft & Ethik w 3./5. Wirtschaft & Ethik VU 3 6

5701-280 VertlefL_mg Wirtschaftswissenschaften: W 35. Marketing VU 3 6
Marketing

SUMME 18

Drei der angebotenen Wahlpflichtmodule sind zu wahlen.
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Freies Wahimodul/Portfoliomodul

(verantwortlich: Prof. Dr. Wolfgang Schweiger)

Modulcode |Modul Verb. empfohl. Lehrveranstaltung Art |SWS Credits
Semester
Freies Wahlmodul " W 4.und 5. |[siehe Modulkatalog - - 6
5000-320  |Benotetes Portfoliomodul " W 4.und 5. |siehe Modulkatalog - - 6
5000-280 Unbenotetes Portfoliomodul V) W 4.und 5. |siehe Modulkatalog - - 6
SUMME 12

RET belegen entweder ein freies Wahlmodul oder lassen sich ein benotetes oder unbenotetes Portfoliomodul anerkennen.

(114



Il EIGENE NOTIZEN
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Il TERMINE

Vorlesungszeitraum Wintersemester: 14.10.2019 - 01.02.2020
Vorlesungszeitraum Sommersemester: 06.04.2020 - 18.07.2020
vorlesungsfreie Tage: Allerheiligen, 01.11.2019

Weihnachtsferien, 23.12.2019 - 04.01.2020
Heilige Drei Kdnige, 06.01.2020

Ostern, 10.04.2019 - 13.04.2020

Tag der Arbeit, 01.05.2020

Christi Himmelfahrt, 21.05.2020
Pfingstferien, 02.06.2019 - 06.06.2020

Fronleichnam, 11.06.2020
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