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Il GLOSSAR

Kolloquium KQ
Pflicht P
Projekt PROJ
Semesterwochenstunden SWS
Seminar S
Ubung U]
Vorlesung Vv
Vorlesung mit Ubung VU
Wahlpflicht w

Grundlage des vorliegenden Studienplans ist die Prifungsordnung vom 28.11.2013 (AM
Nr. 918) sowie die Satzungsénderung am 22.07.2014, am 17.02.2016 und am 18.07.2016.

Diesen Studienplan finden Sie auch online unter http://wiso.uni-hohenheim.de/studienpla-
ne. In der dort veréffentlichten PDF-Version kénnen Sie die Hyperlinks aktivieren, welche
Sie in der vorliegenden Druckfassung an der Unterstreichung erkennen.



https://www.uni-hohenheim.de/pruefungsordnung-komm-management
http://wiso.uni-hohenheim.de/studienplane
http://wiso.uni-hohenheim.de/studienplane

Il EINFUHRUNG IN DAS STUDIUM

Informationsmaéglichkeiten
Grundlegende Informationen iber Studieninhalte, Studienaufbau, -ablauf, Bewerbung und
Prifungsangelegenheiten erhalten Studieninteressierte und Studierende bei der Zentralen

Studienberatung (ZSB) bzw. dem Studieninformationszentrum (SIZ) der Universitat.

Uber die beruflichen Einsatzmdglichkeiten und alle Fragen rund um den Berufseinstieg

informiert und berat das C@reerCenter Hohenheim.

Fur die Studienanfanger finden allgemeine und studiengangspezifische Einfiihrungs-
veranstaltungen statt. Die Termine werden durch die Zentrale Studienberatung bekannt
gemacht. Die fachliche Studienberatung, insbesondere was Inhalte des Studiums und
Wahlméglichkeiten im Studium betrifft, wird durch die Fachstudienberater der Institute
durchgefiihrt. Informationen zu einzelnen Fachern finden Sie auf der Homepage des Ins-
tituts fir Kommunikationswissenschaft oder auf den Webseiten der jeweiligen Lehrstiihle.
Dort sind auch die Termine fiir die Sprechzeiten der Professoren und Mitarbeiter zu er-
fahren.

Ziele des Master-Studiengangs Kommunikationsmanagement

Ziel des Studiengangs ist es, eine vertiefte wissenschaftliche Ausbildung in Kommunikati-
onsmanagement zu vermitteln. Aufbauend auf einem grundstandigen Hochschulstudium
bietet der Master-Studiengang die Mdglichkeit zur weiteren Spezialisierung. Absolventin-
nen und Absolventen Uberblicken die Zusammenhange der gewahlten Fachrichtung. Sie
sind in der Lage, tiefergehende wissenschaftliche Methoden und Erkenntnisse anzuwen-
den, um als Fuhrungskréfte bzw. Wissenschaftlerinnen und Wissenschatftler in vielfaltigen
Berufsfeldern tatig zu sein.

Der Master-Studiengang zielt auf den Erwerb von Kenntnissen Uber Institutionen, Struk-
turen, Prozesse und Inhalte 6ffentlicher und medialer Kommunikation. Der Master-Studi-
engang vermittelt spezifisches Know-how zum Kommunikationsmanagement in der Or-
ganisations- und Unternehmenskommunikation, in der politischen Kommunikation, in der
Politikberatung und im Journalismus. Ein weiterer Schwerpunkt liegt in der Vermittlung
von Schlissel- und Medienkompetenzen sowie kommunikationspraktischen Fahigkeiten.


https://www.uni-hohenheim.de/zsb-studierende
https://www.uni-hohenheim.de/zsb-studierende
https://www.uni-hohenheim.de/persoenlicher-wegweiser
https://www.uni-hohenheim.de/berufseinstieg

Berufliche Perspektiven

Das Master-Studium Kommunikationsmanagement vermittelt Kernkompetenzen sowie
Schlusselqualifikationen, die auf Berufe rund um Kommunikation und Medien zugeschnit-
ten sind. Das Studium bereitet Sie damit optimal auf Tatigkeiten in bespielsweise folgen-
den Berufsfeldern vor:

*  Organisations- und Unternehmenskommunikation

« Journalismus sowie weitere redaktionelle und planerische Berufe in den Medien
»  Kommunikationsberatung fiir Wirtschaft und Politik

*  Kommunikationswissenschaft

*  Kommunikationstraining

Potenzielle Arbeitgeber sind vor allem Unternehmen, private und 6ffentliche Institutionen,
Agenturen, Medienorganisationen sowie Bildungs- und Forschungsinstitutionen.

Studienvoraussetzungen

Zum Studium zugelassen werden Absolventinnen und Absolventen eines mindestens
dreijahrigen Bachelor-Studiengangs in Kommunikationswissenschaft im In- und Ausland
oder einem mindestens dreijahrigen Hochschulstudium im Bereich der Kommunikations-
wissenschaft, welches in der Bundesrepublik Deutschland oder im Ausland erfolgreich
abgeschlossen wurde. Naheres regelt die Zulassungsordnung.

Moglichkeiten eines Auslandssemesters

Im Rahmen des Master-Studiums bieten sich viele Méglichkeiten fur ein Auslandsstudi-
um. Sowohl das Biro fur Internationalisierung der Fakultat WISO als auch das Akade-
mische Auslandsamt als zentrale Stelle der Universitat sind Anlauf- und Beratungsstelle
fur Fragen rund um das Auslandsstudium und unterstiitzen Sie bei der Durchfiihrung von
Auslandsaufenthalten.

Das Dekanat Internationales ist fur die Koordination des ERASMUS-Programms der Fa-
kultdt W und fur die Umsetzung der Doppel-Master-Programme im Rahmen des HER-
MES-Netzwerks zustandig.

Ansprechpartner fiir ein Studium in Ubersee - ob im Rahmen eines Austauschprogramms
oder als Free Mover -, flr ein Auslandspraktikum und fur grundsatzliche Fragen rund um
den Auslandsaufenthalt ist das Akademische Auslandsamt.



https://www.uni-hohenheim.de/aaa-ausland

Bl ALLGEMEINE INFORMATIONEN ZUM
MASTER-STUDIUM

Studien- und Prifungsplan

Der Studienplan erlautert die Priifungsordnung. Fiir einen erfolgreichen Studienverlauf ist
die Kenntnis und Einhaltung der Regelungen der Priifungsordnung zwingend erforderlich!
Der vorliegende Studienplan soll Ihnen auf Grundlage der Priifungsordnung die Planung
Ihres individuellen Studienverlaufs erleichtern. Diese Planung dient als Grundlage fiir den
personlichen Studien- und Prifungsplan, der unter Berticksichtigung der in der Prifungs-
ordnung genannten Vorgaben und Fristen von lhnen selbst erstellt werden kann.

Module

Das Master-Studium ist auf eine Regelstudienzeit von vier Fachsemestern ausgelegt und
modular aufgebaut. In jedem Semester absolvieren Sie Module im Umfag von 30 Cre-
dits. Dies entspricht in der Regel funf Modulen. Ein Modul kann aus einer oder mehreren
Lehrveranstaltungen bestehen. Lehrformen der Veranstaltungen sind z.B. Vorlesungen,
Seminare, Ubungen, Projekte. Die Lehrveranstaltungen eines Moduls finden in der Regel
innerhalb eines Semsters statt.

Modulkatalolg

Der Modulkatalog informiert ausfuhrlich tber die Inhalte der Module (Modulname,
Modulverantwortliche/r, Lehrveranstaltungen, Studieninhalte, Lernziele etc.). Den aktuel-
len Modulkatalog finden Sie auf der Homepage der Universitat Hohenheim unter:
www.uni-hohenheim.de/modulkatalog

Modulkennung

Jedem Modul und jeder Lehrveranstaltung ist ein Modulcode zugeordnet. Die ersten vier
Ziffern der Modulkennung bezeichnen das Institut und das Fachgebiet des/der Modulver-
antwortlichen. Die folgenden drei Ziffern bezeichnen die Art des Moduls und den relevan-
ten Studienabschnitt sowie die dazugehérenden Lehrveranstaltungen:

1100-000 = Institutsnummer
0001-000 = Fachgebiet eines Institutes (01 - 99 mdglich)
0000-010 = Modulkennzeichnung:
410 - 800 Module der Master-Studiengénge
0000-011 = Lehrveranstaltung 1 eines Moduls (1 - 9 Lehrveranstaltungen mdglich)


www.uni-hohenheim.de/modulkatalog

Leistungspunkte

Die Bewertung der Priifungsleistungen ist nach den Vorgaben des European Credit Trans-
fer System (ECTS) international vereinheitlicht. Das Arbeitspensum (,workload) eines
Hohenheimer Bachelor-Moduls ist in der Regel auf sechs Anrechnungspunkte (Credits)
ausgerichtet. Jedem Anrechnungspunkt liegen 30 Stunden an Arbeitsaufwand zugrun-
de. Der Workload umfasst die Prasenzzeiten (Teilnahme an Lehrveranstaltungen und
Ablegen von Prifungen), die Zeiten fir die Vor- und Nachbereitung der Veranstaltungen
sowie die Prufungsvorbereitung. Das Studium ist so ausgelegt, dass Sie pro Semester
30 Credits (entspricht funf Modulen) studieren kdnnen. Im Master-Studium erwerben Sie
insgesamt 120 Credits.

Priifungen

Die Priifungen finden im Anschluss an die Vorlesungsperiode statt. Die Vorlesungsperiode
im Wintersemester beginnt in der Regel Mitte Oktober und endet Ende Januar/Anfang
Februar. Die Vorlesungsperiode im Sommersemester beginnt in der Regel Mitte April
und endet in der zweiten Juli-Halfte. Die Anmeldung zu Prifungsleistungen erfolgt tber
das Prifungsamt wahrend des (vom Prifungsamt festgelegten) Anmeldezeitraums. Die
Termine hangen beim Prifungsamt aus bzw. sind unter www.uni-hohenheim.de/pruefung
verfligbar.

Anerkennung von im Ausland erbrachten Leistungen

Leistungen, die an einer Hochschule im Ausland erbracht wurden, kdnnen anerkannt wer-
den, wenn Sie in Art, Umfang und Anspruch mit Leistungen der Universitat Hohenheim
gleichwertig sind. Zu Ihrer eigenen Planungssicherheit empfehlen wir Ihnen, vor der Ab-
reise zu klaren, welche Leistungen aus dem Ausland in Hohenheim anerkannt werden
koénnen. Hierfiir empfehlen wir lhnen das direkte Gesprach mit dem Lehrstuhl oder der
Fachstudienberatung. Fur die Anerkennung von Leistungen an der Universitat Hohen-
heim ist das Formular ,Antrag auf Anerkennung“ zu benutzen, welches Sie auf den Sei-
ten des Prufungsamtes herunterladen kdnnen. Neben dem Formular sind eine detaillierte
Vorlesungsgliederung inkl. Kompetenzbeschreibung und das Transcript of Records bei
der Studiengangkoordination abzugeben. Die Vorlesungsgliederung muss vom Dozenten
im Ausland mit Stempel und Unterschrift autorisiert sein. Uber die Antrage auf Anerken-
nung entscheidet der Prifungsausschuss.


https://www.uni-hohenheim.de/pruefung

Il PRUFUNGSANFORDERUNGEN

Fir einen erfolgreichen Studienverlauf ist die Kenntnis und die Einhaltung der Regelun-
gen der Prifungsordnung zwingend erforderlich!

Zulassung zu Priifungsleistungen

Zu Modulprifungen kann nur zugelassen werden, wer

* an der Universitdt Hohenheim im Master-Studiengang Kommunikationsmanagement
eingeschrieben ist,

» den Prifungsanspruch in diesem Studiengang oder in einem verwandten Studien-
gang nicht verloren hat,

+ die Master-Prifung in diesem Studiengang oder in einem verwandten Studiengang
nicht endgtiltig nicht bestanden hat und sich nicht in einem laufenden Prufungsver-
fahren befindet,

»  sich fristgerecht angemeldet hat und

+  etwaige fiir die Zulassung gemaf Studienplan und Modulkatalog erforderliche Vor-
aussetzungen i.S.v. PO § 14 erfillt.

Die Antrage auf Zulassung zu einer Prufung sind schriftlich beim Prifungsamt wahrend
der Anmeldefrist zu stellen.

Wiederholung von Modulpriifungen

Modulprifungen, die mit ,nicht ausreichend” (5,0) bzw. ,nicht bestanden® bewertet wurden
oder als nicht bestanden gelten, kdnnen einmal wiederholt werden. Setzt sich die nicht
bestandene Modulpriifung aus mehreren Teilleistungen zusammen, so sind alle Teilleis-
tungen zu wiederholen. Die Wiederholung muss zum nachstmdglichen Termin erfolgen.
Die Pflichtanmeldung zur Wiederholungsprtfung erfolgt automatisch durch das Priifungs-
amt fUr den nachstmaoglichen Termin. Hierbei sind nur die Priifungszeitraume mdglich,
die zu den Semestern gehoren, in denen das Modul angeboten wird; fiir die seitens der
Universitat Stuttgart angebotenen Priifungen gelten die dortigen Regularien flr Priifungs-
zeitrdume. Bestandene Modulpriifungen kénnen nicht wiederholt werden.



Master-Arbeit

Die Master-Arbeit soll zeigen, dass die/der Studierende in der Lage ist, innerhalb einer
gegebenen Frist ein eng umgrenztes Problem aus dem Fachgebiet, in dem die Arbeit an-
gefertigt werden soll, unter Anleitung mit wissenschaftlichen Methoden zu bearbeiten und
die Ergebnisse zu prasentieren. Fur die Master-Arbeit werden 24 ECTS-Credits vergeben.

Zur Master-Arbeit kann nur zugelassen werden, wer den erforderlichen Erwerb von 48
ECTS Punkten nachweist. Die Bearbeitungszeit der Master-Arbeit betragt maximal sechs
Monate ab dem Vergabetermin.

Die Master-Arbeit ist fristgerecht beim Prifungsamt fest gebunden (keine Ringbindung)
und in einfacher Ausfertigung abzugeben. Zuséatzlich ist dem Prifungsamt eine identische
Fassung der Master-Arbeit auf einem elektronischen Datentrager (CD/DVD) fir Prifungs-
zwecke zu Ubermitteln. Bei der Abgabe der Master-Arbeit hat der Studierende schriftlich
zu versichern, dass er die Arbeit selbststandig verfasst hat, keine anderen als die an
gegebenen Quellen und Hilfsmittel benutzt hat und die wortlich oder inhaltlich Gbernom-
menen Stellen als solche kenntlich gemacht hat. Der Abgabetermin ist aktenkundig zu
machen.

Fristen

Die ,Master of Arts“-Priifung soll bis zum Ende des vierten Fachsemesters abgelegt sein.
Wer diese Frist Uiberschreitet, erhalt einen schriftlichen Hinweis auf den am Ende des
siebten Semesters drohenden Verlust des Prifungsanspruchs.
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Il AUFBAU DES MASTER-STUDIENGANGS
KOMMUNIKATIONSMANAGEMENT

Der Master-Studiengang Kommunikationsmanagement gliedert sich in einen Grund-
lagen-, einen Vertiefungs- und einen Projektbereich. Darliber hinaus vertiefen Sie lhre
Kenntnisse in den Wahlbereichen der Kommunikationswissenschaft und der Politik- und
Wirtschaftswissenschaften.

Die vier Module des Grundlagenbereichs umfassen 24 ECTS und sind im ersten Fach-
semester angesiedelt. Die Themenfelder sind Offentliche Kommunikation, Public Rela-
tions, Content Management und Kommunikations-Controlling.

Der Vertiefungsbereich im zweiten Fachsemester besteht aus drei von lhnen gewahl-
ten Modulen, die zusammen 18 ECTS umfassen. Hierbei setzen Sie Ihre individuellen
Schwerpunkte in Themenbereichen wie Management der PR, Content Management,
Communication Performance Management, Unternehmenssprache und Offentlichkeit im
Wandel.

Im Projektbereich des dritten Fachsemesters wenden Sie erlernte Kommunikationsstra-
tegien in den Feldern Change Communication, Offentliche Diskurse und Kommunikation
bei Infrastrukturprojekten an. Sie wahlen hierbei zwei Module, die insgesamt 24 ECTS
umfassen.

Im Bereich Aktuelle Themen der Kommunikationswissenschaft spezialisieren Sie
Ilhre Kenntnisse in zwei von Ihnen gewahlten Modulen, die zusammen 12 ECTS umfas-
sen. Dabei stehen Ihnen Themen unter anderem aus der Marktforschung, dem Journalis-
mus, der Persuasionsforschung, der Medienpsychologie, der Computervermittelten Kom-
munikation etc. zur Wahl. Der Bereich Aktuelle Themen der Kommunikationswissenschaft
ist im zweiten Semester angesiedelt.

Zur weiteren Profilscharfung wahlen Sie im ersten und im dritten Fachsemester zwei Mo-
dule aus dem Erganzungsbereich Politik- und Wirtschaftswissenschaften, die zu-
sammen 12 ECTS umfassen.

Das Master-Studium wird mit der Master-Arbeit (24 ECTS) und einem begleitenden Kollo-
quium (6 ECTS) abgeschlossen.



Grundlagenbereich (1. Semester)

4 Pflichtmodule

Offentlichkeit im Wandel
Communication Performance Management und Kommunikations-Controlling
Management der PR

.
.
.
e Content Management und Medien

Vertiefungsbereich (2. Semester)

3 Wahlpflichtmodule aus den Modulen

e Ausgewahlte Aspekte des Managements der PR

e Ausgewahlte Aspekte des Content Managements

e Ausgewahlte Aspekte des Communication Performance Managements
e Unternehmenssprache

o Ausgewahlte Aspekte zur Offentlichkeit im Wandel

Projektbereich (3. Semester)

2 Wahlpflichtmodule aus den Modulen

e Change Communication
o Kommunikation bei Infrastrukturprojekten
e Stimulating Discourse

Aktuelle Themen der Kommunikationswissenschaft (2. Semester)

2 Wahlpflichtmodule aus den Modulen

Markte und Zielgruppen

Innovationen im Journalismus

Aktuelle Perspektiven der Persuasion

Computervermittelte Kommunikation

Aktuelle Fragen der Medienpsychologie

Forschung fiir die Praxis — kommunikationswissenschaftlicher Wissenstransfer
Themen und Thematisierung in der &ffentlichen Kommunikation

Ergdnzungsbereich Politik-/Wirtschaftswissenschaften (1. und 3. Semester)

2 Wahlpflichtmodule aus den Modulen

Bereich Politikwissenschaft Bereich Wirtschaftswissenschaften
e Interessen und Reprasentation in e Controlling-Instrumentarium
modernen Demokratien ¢ Dienstleistungsmarketing
e Grundlagen der Demokratieforschung e Human Resources Management
e Transnationale Vergesellschaftung und e Verhandlungsmanagement

Vergemeinschaftung
e Demokratie und Governance
e Democratization
e Internetrecht

Master-Arbeit und Kolloquium (4. Semester)

11



1. Semester

2. Semester

3. Semester

4. Semester

6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS
Politik-/
Grundlagen 1 Grundlagen 2 Grundlagen 3 Grundlagen 4 Wirtschafts-
wissenschaften 1
. . . Kommunikations- | Kommunikations-
Vertiefung 1 Vertiefung 2 Vertiefung 3 wissenschaft 1 wissenschaft 2
Politik-/
Projekt 1 Projekt 2 Wirtschafts-

wissenschaften 1

Kolloquium

Master-Arbeit

[4%



Hl SEMESTERUBERSICHT

1. SEMESTER

Modulcode |Modul Verb. |Lehrveranstaltung Art SWS ECTS-
Punkte
5407-410 Grundlagen 1: Offentlichkeit im Wandel P |Offentlichkeit im Wandel vU 3 6
Grundlagen 2: Communication Performance Communication Performance Management und -
5403-410 D . P o ) vu 3 6
Management und Kommunikations-Controlling Kommunikations-Controlling
5402-410 Grundlagen 3: Management der PR P [Management der PR vU 3 6
5402-420 SI:J dr;:;agen 4: Content Management und P |Content Management und Medien vU 3 6
Erganzung Politik-/Wirtschaftswissenschaften 1 6
SUMME 30

€l



2. SEMESTER

Modulcode |Modul Verb. [Lehrveranstaltung Art SWS lfl.(l:r;rkst;
Vertiefung 1 6
Vertiefung 2 6
Vertiefung 3 6
Erganzung Kommunikationswissenschaft 1 6
Erganzung Kommunikationswissenschaft 2 6

SUMME 30

vi



3. SEMESTER

Modulcode |Modul Verb. |Lehrveranstaltung Art SWS Iff:kst;
Projekt 1 12
Projekt 2 12
Erganzung Politik-/Wirtschaftswissenschaften 2 6
SUMME 30

Sk



Modulcode [Modul Verb. |[Lehrveranstaltung Art SWsS Iff:kst;
5400-710 Kolloquium Master W |Kolloquium Master KQ 1 6
5400-720 Master-Arbeit P - - 24
SUMME

30

91



Il GRUNDLAGENBEREICH

GRUNDLAGENBEREICH

(verantwortlich: Prof. Dr. Wolfgang Schweiger, Prof. Dr. Frank Brettschneider, Prof. Dr. Claudia Mast)

Modulcode |Modul Verb. empfohl. Lehrveranstaltung Art SWs ECTS-
Semester Punkte

5407-410 Grundlagen 1: Offentlichkeit im Wandel P 1. Offentlichkeit im Wandel vU 3 6
Grundlagen 2: Communication Performance Communication Performance Management und -

5403-410 - ; P 1. - ) vuU 3 6
Management und Kommunikations-Controlling Kommunikations-Controlling

5402-410 Grundlagen 3: Management der PR P 1. Management der PR vU 3 6

5402-420 ’(\BAreL:jr;teiLagen 4: Content Management und P 1. Content Management und Medien vU 3 6

L



Il VERTIEFUNGSBEREICH

VERTIEFUNGSBEREICH

(verantwortlich: Prof. Dr. Claudia Mast, Prof. Dr. Frank Brettschneider, Prof. Dr. Bertram Scheufele, Prof. Dr. Wolfgang Schweiger)

Modulcode |Modul Verb. empfohl. Lehrveranstaltung Art SWs ECTS-
Semester Punkte

5402510 | /ertiefung: Ausgewdhite Aspekte des W 2. |Ausgewshite Aspekte des Managements der PR | S/IU | 3 6
Managements der PR

5402-520 Vertiefung: Ausgewahite Aspekte des Content w 2. Ausgewahlte Aspekte des Content Managements sS/U 3 6
Managements

5403-510 Vertlefung: Aysgewahlte Aspekte des W 2 Ausgewahlte Aspekte des Communication s/ 3 6
Communication Performance Managements Performance Managements

5403-520 Vertiefung: Unternehmenssprache w 2. Unternehmenssprache s/U 3 6
Vertiefung: Ausgewahlte Aspekte zur M » . o

5407-510 | Offentlichkeit im Wandel — Beispiele aus dem w 2. |Ausgewahite Aspekte zur Offentlichkeitim Wandel | - oy | 5 6

. ) — Beispiele aus dem Online-Marketing

Online-Marketing

SUMME 9 18

Drei der angebotenen Wahlpflichtmodule sind zu wahlen. Pro Sommersemester werden mindestens vier Wahlpflichtmodule angeboten. Bei der Zuteilung auf die Angebote werden
Prioritdten der Studierenden sowie Kapazitatskriterien beriicksichtigt. Die Zuteilung erfolgt durch die am Master beteiligten Fachgebiete.

8l



Il PROJEKTBEREICH

PROJEKTBEREICH

(verantwortlich: Prof. Dr. Claudia Mast, Prof. Dr. Frank Brettschneider, Prof. Dr. Wolfgang Schweiger)

Modulcode |Modul Verb. empfohl. Lehrveranstaltung Art SWs ECTS-
Semester Punkte
5402-610 E(r)c:i:‘t):tChange Communication — Strategie und w 3. Change Communication — Strategie und Konzept | PROJ 6 12
5403-610 | rojekt Kommunikation bei w 3. |Kommunikation bei Infrastrukturprojekten PROJ| 6 12
Infrastrukturprojekten
Projekt: Stimulating Discourse — wie stimuliert Stimulating Discourse — wie stimuliert man
5407-610 man o&ffentliche Online-Diskurse? w 3. offentliche Online-Diskurse? PROJ 6 12
SUMME 12 24

Zwei der angebotenen Wahlpflichtmodule sind zu wahlen. Bei der Zuteilung auf die Angebote werden Prioritdten der Studierenden sowie Kapazitatskriterien beriicksichtigt. Die
Zuteilung erfolgt durch die am Master beteiligten Fachgebiete.

61



Hl AKTUELLE THEMEN DER KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT

AKTUELLE THEMEN DER KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT

(verantwortlich: Prof. Dr. Jens Vogelgesang, Prof. Dr. Claudia Mast, Prof. Dr. Bertram Scheufele, Prof. Dr. Sabine Trepte, Prof. Dr. Wolfgang
Schweiger)

Modulcode |Modul Verb. empfohl. Lehrveranstaltung Art SWS ECTS-
Semester Punkte
Aktuelle Themen der
5401-550 Kommunikationswissenschaft: Markte und w 2. Markte und Zielgruppen S 3 6

Zielgruppen

Aktuelle Themen der
5402-550 Kommunikationswissenschaft: Innovationen im W 2. Innovationen im Journalismus S 3 6
Journalismus

Aktuelle Themen der
5405-550 Kommunikationswissenschaft: Aktuelle w 2. Aktuelle Perspektiven der Persuasion 8] 3 6
Perspektiven der Persuasion

Aktuelle Themen der
5406-550 Kommunikationswissenschaft: w 2. Computervermittelte Kommunikation s/U 3 6
Computervermittelte Kommunikation

oz



AKTUELLE THEMEN DER KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT

(verantwortlich: Prof. Dr. Jens Vogelgesang, Prof. Dr. Claudia Mast, Prof. Dr. Bertram Scheufele, Prof. Dr. Sabine Trepte, Prof. Dr. Wolfgang
Schweiger)

Modulcode |Modul Verb. empfohl. Lehrveranstaltung Art SWS ECTS-
Semester Punkte
Aktuelle Themen der
5406-560 Kommunikationswissenschaft: Aktuelle Fragen w 2. Aktuelle Fragen der Medienpsychologie S 3 6
der Medienpsychologie
Aktuelle Themen der S .
Kommunikationswissenschaft: Forschung fiir die Forschung fur die Praxis -
5407-550 . - o Ing w 2. kommunikationswissenschaftlicher s/U 3 6
Praxis — kommunikationswissenschaftlicher )
) Wissenstransfer
Wissenstransfer
Aktuelle Themen der
5407-560 Kommupl_katlons_WlsseTschaft: Themen und W 9 Themen gnd_Thematlsnerung in der offentlichen S/U 3 6
Thematisierung in der &ffentlichen Kommunikation
Kommunikation
SUMME 6 12

Zwei der angebotenen Wahpflichtmodule sind zu wahlen. Pro Sommersemester werden mindestens vier Wahlpflichtmodule angeboten. Bei der Zuteilung auf die Angebote werden
Prioritaten der Studierenden sowie Kapazitatskriterien beriicksichtigt. Die Zuteilung erfolgt durch die am Master beteiligten Fachgebiete.

14



Hl ERGANZUNGSBEREICH POLITIK-/WIRTSCHAFTSWISSENSCHAFTEN

ERGANZUNGSBEREICH POLITIK-/WIRTSCHAFTSWISSENSCHAFTEN

(verantwortlich: Prof. Dr. Bertram Scheufele, Prof. Dr. Karsten Hadwich)

Modulcode |Modultitel Verb. empfohl. Lehrveranstaltung Art SWs ECTS-
Semester Punkte

Bereich Politikwissenschaft

6674-430 Interesseq und Reprasentation in modernen w 13, R } 2 6
Demokratien

6675-430 Grundlagen der Demokratieforschung w 1./3. - - 2 6

6676-410 Transnatllonale Vergesellschaftung und w 13, } } 2 6
Vergemeinschaftung

6674-510 Demokratie und Governance w 2./4. - -

6675-530 Democratization w 2./4. - -

6676-520 The_onen und Methoden der internationalen W 2/a. } ) 2 6
Beziehungen

6618-410 Internetrecht w 2./4. Internetrecht VU 3 6

Die Lehrveranstaltungen im Bereich Politikwissenschaft finden an der Universitat Stuttgart statt. Die angebotenen Lehrveranstaltungen in den politikwissenschaftlichen Modulen sind
dem Vorlesungsverzeichnis der Universitat Stuttgart zu entnehmen: http://www.uni-stuttgart.de/soz/institut/studierende/kvv



ERGANZUNGSBEREICH POLITIK-/WIRTSCHAFTSWISSENSCHAFTEN

(verantwortlich: Prof. Dr. Bertram Scheufele, Prof. Dr. Karsten Hadwich)

Modulcode |Modultitel Verb. ;::::m; Lehrveranstaltung Art | SWS IEl?r;rkst;
Bereich Wirtschaftswissenschaften

5103-420 Controlling-Instrumentarium w 1./3. Controlling-Instrumentarium \% 2 6
5704-410 Dienstleistungsmarketing w 1./3. Dienstleistungsmarketing VU 3 6
5702-420 Human Resources Management w 1./3. Human Resources Management VU 3 6
5701-450 Verhandlungsmanagement w 1./3. Verhandlungsmanagement VU 3 6
SUMME 12

Zwei der angebotenen Wahlpflichtmodule sind zu wahlen.
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Il TERMINE

Vorlesungszeitraum Wintersemester: 17.10.2016-04.02.2017
Vorlesungszeitraum Sommersemester: 03.04.2017-15.07.2017
vorlesungsfreie Tage: Allerheiligen, 01.11.2016

Weihnachtsferien, 23.12.2016-07.01.2017
Ostern, 14.04.2017-17.04.2017

Tag der Arbeit, 01.05.2017

Christi Himmelfahrt, 25.05.2017
Pfingstferien, 05.06.2017-09.06.2017

Fronleichnam, 15.06.2017

Priifungen der Fakultat WiSo: Anmeldeverfahren (Online/Formular)
Anmeldefrist fur Prufungen
Prifungszeitraum
Folgeprifungszeitraum

(sdmtliche Termine werden durch das Priifungsamt

bekannt gegeben)



Il STUDIENBERATUNG

Universitat Hohenheim

Zentrale Studienberatung (ZSB)

Schloss-Kolleggangflligel — 04.21/021

70593 Stuttgart | Deutschland

Fon +49 (0)711 459 22064 | Fon +49 (0)711 459 24323

Fax +49 (0)711 459 23723 | Fax +49 (0)711 459 23739

E-mail zsb@uni-hohenheim.de | E-mail komm-management@uni-hohenheim.de
> fur allgemeine Fragen | > fur fachspezifische Themen

Il IMPRESSUM

Universitat Hohenheim

Dekanat der Fakultat Wirtschafts- und Sozialwissenschaften
Speisemeistereifligel — 120

70593 Stuttgart | Deutschland

Fon +49 (0)711 459 22488

Fax +49 (0)711 459 22785

E-mail wiso@uni-hohenheim.de

web www.wiso.uni-hohenheim.de



