
Prof. Dr. Markus VoethProf. Dr. Markus Voeth
UniversitUniversitäät Hohenheimt Hohenheim
Institut fInstitut füür Betriebswirtschaftslehrer Betriebswirtschaftslehre
Lehrstuhl fLehrstuhl füür Marketingr Marketingw

w
w

.m
ar

ke
ti

ng
.u

ni
w

w
w

.m
ar

ke
ti

ng
.u

ni
-- h

oh
en

he
im

.d
e

ho
he

nh
ei

m
.d

e

Die FIFA WM 2006Die FIFA WM 2006
BevBevöölkerungsbefragung Sportmedienlkerungsbefragung Sportmedien



© Universität Hohenheim, Lehrstuhl für Marketing, Prof. Dr. Markus Voeth  (2006). http://www.marketing.uni-hohenheim.de

Das Konzept der Langzeitstudie

2001 2006

Allgemeine Einstellungen und Präferenzen im Hinblick auf die WM2006

B
as

is
bl

oc
k

Standort-
Wahl 

Stadien

S
pe

zi
al

th
em

a

Merchan-
dising

Ticket-
Pricing

Das
Vermark-

tungs-
potenzial
der WM

Was hat‘s
gebracht?

Jährlich 1.500 – 2.000 Probanden

Sicherheit

Seit 2001 führt der Lehrstuhl für Marketing der Universität Hohenheim eine jährliche Befragung zur 
Akzeptanz der WM 2006 in der Bevölkerung durch. Vom 10. – 21. Juli 2006 wurde zudem ermittelt,

wie die WM in der Bevölkerung angekommen ist.
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Hinweise zur Befragungskonzeption der Teilstudie Sportmedien
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Wer wurde befragt?
Die Bevölkerung der 50 größten Städte Deutschlands plus Kaiserslautern 
(als einzige WM-Stadt unter 100.000 Einwohnern)

Wann wurde die Befragung durchgeführt?
Mitte bis Ende Juli 2006 

Wie wurde die Befragung durchgeführt?
Telefoninterviews mit Hilfe eines standardisierten Fragebogens 

Wie viele Interviews wurden pro Stadt geführt?
In jeder Stadt wurden bis zu 34 Interviews geführt. Die Anzahl berechnete 
sich proportional zur Einwohnerzahl.

N = 904
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WM-Studie 2006: Sportmedien
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Vorberichte und Experten

Live-Übertragung und
Kommentatoren

Spielzusammenfassung
und Nachberichterstattung

„Wie beurteilen Sie die Berichterstattung der folgenden TV-Sender während der 
WM 2006?“
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WM-Studie 2006: Sportmedien

„Wer war für Sie der beste Fußball-TV-Experte während der WM?“
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Unter den Top-Experten nur Vertreter der öffentlich-rechtlichen Sender. ZDF schlägt ARD.
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